Neue Sorten, neue Konzepte, neuer

Lifestyle-Genuss — Teeistin der

Gastronomie wieder gefragt.

. ein in die Kaffeebar, schnell an der
Theke das Lieblingsgetrank geor-
dert, finf Minuten spdter stehe ich

“.._mit einem To-go Becher wieder vor
der Tir und kann den Weg ins Biliro mit meinem
morgendlichen Muntermacher, einem kraftigen Earl
Grey, fortsetzen. Ja, Sie haben richtig gelesen - Tee
to go. Das weltweit wichtigste Getrank nach Wasser
ist iIn der Moderme angekommen. Das Lieblings-
getrank der Briten und Lebenselixir der Ostfriesen
erfreut mit Wachstumsraten nicht nur die Industrie,
sondern findet auch bei den Verbrauchem immer
mehr Wertschatzung ~ rund 25 Liter Schwarz- und
Gruntee trinkt jeder Deutsche pro Jahr (Wert 2007
lt. Deutschem Teeverband). Hinzu kommen noch je-
de Menge Krauter- und Fruchtetees. Dass sich Tee
in Deutschland steigender Beliebtheit erfreut, liegt
einerseits am anhaltenden Wellness- und Gesund-
heitstrend, anderseits aber auch daran, dass durch

ein positiveres, zeitgemdBeres Image des Tees auch
immer mehr jingere Leute Gelallen an dem Heill-
getrdnk finden. Ob Tee to go, trendige Sorten und
Mischungen, Ready-to-Drink Eistee in kleinen Fla-
schen oder pistaziengriine Malcha-Frappes - Tee hat
sein verstaubtes Image abgelegt, ohne dabei seine
Tradition zu verleugnen. Auch die Gastronomie und
Hotellerie setzt vermehrt aul ein starkes Tecangebot
- ob zum gediegenen , Afternoon Tea” in der Hotel-
lobby oder das komplette Ausschank-Konzepl mit
passender Tasse und trendigen Sorten, lose oder im
Nylon-Beutel, fir die Gastronomie.

Trotzdem hatte die Gastronomie (und Grofiverbrau-
cher) nur einen Marktanteil von etwas weniger als
funf Prozent (4,69) am Gesamtverbrauch von 172.573
Tonnen — allerdings mit steigender Tendenz. Ein qu-
ter Beweis dafir sind gastronomische Konzeple wie
Tealounges, die langsam in deutschen Grofstdadten

FuB fassen. Eines dieser neuen, ganz auf Teegenuss



fokussierten Gastrokonzepte finden Sie aufl Seite
36/37. Dass der Gastronom aber nicht nur mit dem
einfachen Produkt zufrieden ist, zeigt das wachsen-
de Angebot an edel gestylten Konzepten, die ftir den
Kunden ein komplettes Paket an Geschirr, Prasen-
tationsmoglichkeilen, Teekarten, Promotionmaterial
sowie entsprechend verpackten Teebeuteln oder lo-
sem Tee bereit halten. So hat jeder grofiere deutsche
Gasfronomie-Kaffecroster mittlerweile eine moder-
ne Tee-Linie im Sortiment.

Immer starker im Kommen und auch in der Gastro-
nomie ein Verkaufsarqument sind Tees aus kontrol-
liert biologischem Anbau; deren Marktantell liegt
nzwischen bei 3,9 Prozent, Manche Anbieter setzen
konsequent aul Biotee, andere haben wenigstens ei-
nige Sorlen in Bioqualitdl im Sortiment. In diesem
Zusammenhang ist eine weitere, logische Entwick-
lung ebenialls bemerkenswert: das Angebot an
allergenireien Teesorten. Eine Vorreiterrolle spielt
hier das deutsche Unternehmen Wollenhaupt, das
als einer der ersten deutschen Teehdndler seine ge-
samie Produktion seit Anfang dieses Jahres aut all-
ergenireie Zutaten und ausschlieBlich allergenfreie
Aromen umgestellt hat. Nur im Bereich der Schalen-
frichle gibt es eine Ausnahmeregelungen, dort wird
durch strenge Trennung und gezielte Reinigung ein
Ubertragen  (Kreuzkontamination) des Allergens
vermieden, Das spielt vor allem bei aromatisierten
Tees und Mischungen eine entscheidende Rolle. Da
ein Ende des Lifestyle- und Wellnesstrends nicht zu
erwarten ist, kann die deutsche Teebranche positiv
in die Zukunft blicken. )

Doch nicht nur die Deutschen sehen die einheimi-
sche Marktentwicklung positiv. Auch die Inder ha-
ben anscheinend ein Auge auf den deutschen Markt
geworlen. Sie wollen sich in Zukunft nicht mehr mit
der Rolle des Teelieferanten begnugen. Einer Pres-
semeldung zufolge plant die in Kalkutta ansédssige

Zwei belebende Tee-Spezialitdten, mit

denen das ganze Jahr Uber Friihling ist:
Mango Bay, ein exotischer Friichtetee
mit griinem Rooibos, und Holunder-
Traum, ein edler weiller Tee mit
duftenden Holunderbliiten.
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ktanteile der Vertriebskanéle

Verteilung des Gesamtverbrauchs von 17.573,00 Tonmen In 2007 nach Emkautsyuelien

Krauter- und Frichretees in 2007 / Basls: Absatz

Gut gemischt gewinnt bei Krduter- und Friichtetees ‘
Marktreport: Geringer Absatzriickgang in 2007

Monosorten
mit 21.072 Tonnen
bei 57,99 %
Mischungen
mit 15,264 Tonnen
bei 42,01 %

Mischungen nicht aromatisiert 12%

Pleffarminze |7 %

-

Kamille 12 %

Mischungen
aromatisiert 30%

Hagebutte/
Sonstige 2 % Hibiskus 9 %

Rooibos/Rotbusch 8 % Fenchel 10%

Arya Tea Company die Eréffnung von 150 Teebars in
Deutschland. Kooperieren will sie dabei mit bereits
in Deutschland ansédssigen Indischen Restaurant-
Ketten. Angeblich sollen bereits in den nédchsten drei
Monaten erste Teebars erdffnet werden. Zunéchst
stehen Stddte wie Miinchen, Frankfurt oder Dissel-

dorf auf dem Expansionsplan.
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Die Marktdaten des
Teeverbandes fur 2007
zeigen: Echter Tee in
der Gastromonie hat
nur einen sehr geringen
Marktanteil (4,69%).
Die wichtigsten Ver-
triebsschienen sind
der Einzelhandel, der
Fachhandel und die
Discounter.

Bei Krauter- und Friich-
tetees lagen 2007 be-
sonders die aromatisier-
ten Mischungen hoch in
der Gunst der Verbrau-
cher. Bei den Tees, die
nur aus einer Zutat (sog.
Monosorten) bestehen,
flihrt Pfefferminze mit
17% die Hitliste an.
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FACHTHEMA TEE - NEUE PRODUKTE

DAS PERLT

Im asiatischen Raum und Amerika sehr beliebt, bei
uns erst im Kommen: Bubble Teas. Das besondere
daran sind die —teilweise bunt eingeférbten — Tapio-
ka Perlen, die den Tee-Mixgetrdnken ihre Reiz ge-
ben. Mocafé bietet ein Auswahl an verschiedenen
Spezialitdten an, die mit oder ohne Tapioka-Perlen
serviert werden konnen. Besonders geeignet sind
die fertigen Pulvermixe fir die kalte Zubereitung
im Blender oder im Mixer geschiittelt — Hauptsa-
che auf Eis. Als Tea Latte Mix stehen verschiedene
Grunteevarianten und Thai-Tee zur
Verfligung. Die Flavoured Latte Pow-
ders umfassen diverse Fruchtaromen
sowle Mandel oder Kokos. Alter-
nativ kénnen diese Kaltgetranke
dann noch mit dunklen oder Grin-
tee-Tapioca-Perlen sowie Pineapple
Coconut Jellys aufgepeppt
werden. Strohhalm rein
und fertig 1st das perlig-
trendige Trinkverglngen.
Erhéltlich bei Aristo Coffee

Products unter

www.aristocofieeproducts.de

NICHT IN DIE ROHRE
SCHAUEN

Voller Teegeschmack in Sekunden - Verity, das
trinkfertige Teekonzentrat, soll es moglich ma-
chen. Das flissige, trinkfertige Teekonzentrat
kann mit kaltem, warmen und heilem Wasser ge-
mixt werden, aber auch mit anderen Getranken.
Einfach schiitteln, aufreiflen, eingiefen und trin-
ken. Das portionsweise ab-
gefillte Flussigkonzentrat
ist dank Vakuumverpak-
kungungekihlt mindestens
ein Jahr haltbar. Verity istin
Cups erhaltlich und damit
auch unterwegs verfugbar.
Drei Sorten - Finest Cey-
lon, Pure Rooibos und Frui-
ty Hagebutte — stehen zur
Auswahl. Ohne Zusatzstof-
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fe hergestellt, besteht Verity
nur aus reinem Wasser
und Tee. Weitere In-

formationen: www.

verity-tee.de  oder

www.teewerk.de

GRUN UND TRENDY

Feinsterjapanischer Grun-
tee, als cremige Latte oder
als erfrischender Matcha-
Smoothie — Seasons Tea
dem Matcha
-Mix einen Einstieg in die

bietet mit

Welt der japanischen Tee-
spezialitdten. Der Matcha-
Mix bestehtzu 100-Prozent
aus naturlichen Zutaten
und enthalt keine Farb-,
Geschmacks- und Aroma-
zusdtze. Er enthalt ledig-
lich japanischen Gruintee,
natirlichen Zucker und
Fruchtpektine. Damit ist
er besonders fur die Her-
stellung von Smoothies

und Lattes geeigeil. Ver-
packt ist der Scasons Tea
Matcha-Mix
schen 200-CGramm-Beutel.

im  prakti-
Weitere Iniormationen:
www.seasons-tea.de

FEINES BIOTEE-
SORTIMENT

Ein hochwertiges Teesortiment fir Hotellerie und

Gastronomie - komplett in Bioqualitat, bietet Eilles

TeeseitMarzan. Vom feinsten Chinesischen Grimlee
der Frithjahrspfliickung tiber griinen Darjeeling, Ba-
roness Grey, sowie Rooibos-, Krauter- und Friichietee

werden alle Gaste-
wunsche durch die
acht verschiedenen
Tees aus kontrol-
liert okologischem ™
Anbau abgedeckt.
Alle acht

werden als lose

Sorten

Premiumtees an-
geboten, sechs Sor-
ten sind auch 1m
pyramidenformi-
gen Teesackchen,
dem TeaDiamond,
erhaltlich. Informa-
tinen unter

www.eilles-tee.de




